
❶「フードメッセinにいがた」への出展に向け、支援セミナーや個別相談会に参加

あたりめのハレリー （新潟市中央区／菓子・珍味の卸小売業）

●支援内容
・展示会出展料補助
・展示会出展対策セミナー2回
・展示会場での個別相談

●事業成果
・1年前から企画していた自社リブランディング並びに
Webページのリニューアルのタイミングで展示会出展。
・価格を再設定（値上げ）した直後だったので、仲卸や
バイヤーの反応を直接確認することができた。
・新パッケージデザインやWebデザインに合せたブース
を展開。商談成立は3件で、販路拡大につながった。

卸売の販路を先行して拡大する目的で「フードメッセinにいがた2021」に出展

【事業内容】商品の値上げに伴い、商品パッケージをリデザイン。さらに自社の

リブランディングやリニューアルした自社サイトのPRを実施する

産直サイト「新潟直送計画」に出店、その後、実店舗の「KITAMAE」
(どちらも㈱クーネルワークが運営)にも商品を置いていただけた↓



●支援内容
・プレスリリースセミナー
・記者発表会参加者向けセミナ・個別相談会
・第1回 新商品・新サービス合同記者発表会

●事業成果
・2/1より販売の少量パック3種セット「オタメシハレリー」
は、目標2週間のところわずか1日で完売。
・SNS戦略におけるフォロワーは短期間で一定数獲得
できたため、長期的に見て効果は得られた。
・ただし、お試し価格としてセットを安価に設定したので
実際の売上にはほとんど結びつかなかった。

2021年4月に事業承継。ウェブサイト開設や商品パッケージリニューアルなど

自社リブランディングに伴い、広報戦略塾参加による認知度の向上を目指す

【事業内容】当社人気商品の「お試しセット」を販売し、SNSで販路開拓する

←オタメシハレリーは一番人気のカレーピーナッツなど
人気のおつまみ３種類入りで販売し、好評を得た

セミナーを経てプレスリリースを行なった
結果、産経新聞への記事掲載に繋がった

❷「広報戦略塾」で合同記者発表会を実施し、新商品の広報宣伝に向けて支援

あたりめのハレリー （新潟市中央区／菓子・珍味の卸小売業）
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